1A TELEVISION COMO ESPECTACULO

IMITAR ia taievision tormando sdéo an CONSMIErACIN SUsS MEBrIns come

nstrumento de divulgacion v de informacicn %&7is concederle valer

unilateral. La telovision es esancidments un espectdculn w « Khow
box=. Un tipo de eapecticuin que distrae y seduce al pobiico s,
La audiencia masivs de ks talevision se mteress mas por el teiefilm
la novefa o cusiguier cigse dge BEECIBCUI qUE par 05 espacios oue
PuBden ampliar su conciencia Moral, civil, socia’ v cultersl Los meles
pectadores se guisn mas por la inclinacion instintive 8¢ & evasion que
par eXigencias Iieriores de acusrdo con una jararguls de vaiores

El peligre eminente que presents in talewvisiin sctuaiments as g
CONVErtiree esencialmenie en una Caje mbgice de diveraitn, tanto mds

te responsebilidad de los gue programan |3 television v de los oue
ecipan ias audiencias. Que g pequelia pantalls no se comvierts en un
pellarose Instrumente de GiSIDECION 08 NUESED themoo.

Mo B2 puede negar que 8i la informacidn y aoiumentacion es g/
nunto. de partids de is television, |s BVEMHON v diversion es punto e
liegads. Ei wocabic espectdcuio, en su elgnificacion utentics v restin.
gide. significs diversion v pasatismpo. No %& preténde demostrar gue
I televisitn sEE siempre especticulo-diversion. PETO i mavor parte dal
ticmpo de s progremas ieievisivos estan dedicados & este objeto,

Los svances de le poiitice social en relacién con ias jornadas is
borales fan dogrece gue se redurcsn ias horas de wabaju. Ei tiemps |-
bre ez un don gue debe adminisrarse an Bien de la dignices personal
Se habis v e escriben articulos ¥ libros sobre (s civilizacion del ocio
¥ BON pOCOS 05 Oue se percatan gque is Telavision pueds ser uns res
puesta eficar nacia un emoleg recreativo “del mismo. Ls  opiewigign
liega a sor un instrumenioc de uns BOlENCE desconocida, B mueve forms
de insercitn gl individuo en el ambiente gus le rodes Deberis sor alge
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Es un deber primordial el PrOGraMator e felewvision seber dis-
unguir ios especkos dedicados &l ESpECacule v los gue deben ser AEig-
nados & Ja educecion £ informasion. Pugde determings g concientia
moral. social ¥ civice de telespectador. Pars lbegar & realizar ung foi
gramacidn que reina jas condiciones que requiere el bisn coman hay
fue tener en cweents tambien lo que &l publico nacesita v lo gue auere,
DIOCUrANGS Conjugar ambos aspectos Perc no s licitn hace- CaImE
soueils wiejs palitice de *Pan Y cirtos. LOS AEMCONCOE  sigmpre lhevan
APATEYEO0S Maies £ un corto o largo pazo,

No s trata con esto de proporsionar gl Pubica mencs especticuls
Y o gue espers, sino de Negar & hecerig cumprender gue fa television
deSE resultar apasionante SUNCus N0 Sed aspectacular, gue & BEMC-
WCUiG tormative de cafidad entrafs mmnte MEE EMOCION & inlerés gue
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Coms especticdle sbierts o todos ios pablicoe, sin mas limite que
&' micase al coniicto del receptor is meimwisidn necesits NOrmas eticas
Mas rigidas, intUicion acertads en je eleccion v confeccidn de progre-
Mmas de mayor calidad artistica gue (@ gue se axige & olnds espectaculos

La necesidad ee evasion es un heeho QUE 5& demusstrs ge ung
forma consmnte. El hombre de Ndy necesita evadirse de los preccups.
ciones de su vida real: ests NECcesidac auments s demands de BSpEr
téculo. Pero cuando un Ieiespectigor comtempla ciertos BEpECIos g
variedades, pusde sumentar sy 23LE0 de tension por el especticulo que
osta presanciando, Ouizd no exists soiaments & necesidad de ung Bvg-
Bidn de ilas prEccupsciones propias wno. primordigimente. avadic uns
realidad propia, un probiems personal ademtrandose en la problematice
de los demas. Ee ume . necesidad “oncrets oe supsracion de sy cape-
cidad de diversion en & interés que e praporcions |a pantalia telavisive

Lo que & pablice pide v NECesils s un probiemg Py Cofipisjo
TSGR0 POT eSIErsOtipos v valores El pulse de evasion de ios oies.
pectadores sa puede medir PoT i05 programas preferidos,

La planificecion v realizacicn da programa tefevisive como espectaoy-
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O& organizar un Programa seiecto destinade g un publico eepeciaiizads,
&ino de concebir un eapecticulo pars el egrans piblico de televidones
fue recibe con mes egrado ios espactos dedicados 2 espectdcuids.

TELESPECTADOR. SINETO PASIVO

El gue Ia mevorie osl Especisdor e telavision incids &n I8 gleccion
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significa que =& encuentre inclinads instintivamente & optar por i@ we-
riedad. El espectador de nusstro pais es frequentemente un eiemenss
EMinentemente pasivi Esto debemos reconoceric. Pere es indispanss
bie transformar £5ta pasividad en un proceso sctivo en QUE a5 smisio-
nes de un nivel cade ver mas elevado v selecto leguen s ser W mtive
e diversitn. La relevision deberiz leger a ser un centro de uns neno.
VBGCHIN CONtINUB0a de Mente v corapdn Pars QUE | BYASION DG Se Trogus
BR une mers dispersion de’ esgirity Oue ee libars de las preccopacin.
nes cotidianas

Los resultados de una en i@ BMIranjers realizads pars comoross:
e comportamiente del pablico duranie las sudiencias de Tedevision 507
Blocusnins. Lot fotopramas sacadns futomaticaments, por medic g
objetives ocultos en s televisores. de personas eleqidas de mcucrds
COR unas beses presstabiecidas. din como  resultado que s mavoria
0e Ios telespactadores no dedicaban ung Stencion compiets & jas ime
wenae televisadas,

£ telespectado- debe elegir. v no dejarse elegir. wtilizands LT
Pacidad de disciniing pare wsar - sin abusar de la televisitn, oue sedute
continusmente. Evitar gue s audiencis teigvisive se convierts sn um
vicic injustihcabie. Ei indlvicus depe saber elegiz &l programs  mis
Aprogade en chd: MOMEnto determinado. do acuerdo con jas necesi-
dadez de su espitiu. Ne & pued: esperar  encontrar Siempre, an
GUBlUIET MOMENID, Un DROArémE que ilene todas las asireciones del
horbre, Se trats de pvits- oDEESOY O |& tedeviesan: Quignes @n un dis
Ve todo (o que 8 teievision (es pubde Gar. que &4 mucho mes de fo quo
Pueds resistic un hombre normal, Ls IeleSpeCtaciin auténtica debe so-
Sive

CONCLUSION

huestro trabajn sobre |z TElevision, desde ef pumto do viets BOCED-
Culnwsl, no e pretendidc agotar tode @ comdlejs problemsatics del fe-
nomeno televigive £ intento @e bz polarizady en un andlisis ponderadn.
Hocuménado y midiende jzs palebras oe ios principales temas que oy
Tiele plantesds le television & escals mundia)

Cusnoc s UERE UNE relacion Conslante con los problemes gue -
piscan iz pequafia panisiia se anquiere 2 conciencia de responeabilidarn.
Es preciso legar a ser gushos ¥ PG SIErves de un instrumeno Quie pueds
Gondicicne- |5 vida de jos nombres de oy Es necesario que los In-
teiectuaies s cads une de oy campos ge is ciencia leguen & un co-
nocimeentn realists gel ente Teievisivo ¥ e sU potencialidad en un
future inmegiate. Cusndd en Pocos afios se han instalado 2n el munde
mas ge 200 miliones de FECepioTes, ocuparse de los fEesgos ¥y esperan-
88 Que comporia ke televisitn no saio slgnifica una temdtice sientifics
de actualided. sino que es une contribucion decisiva a poner &f slgna
G& cestine esparitual dei hombre v de ig aociedad del mahans

Todas las lineas directrices ge @ sociologis de |z television depe
ram girar @0 tomo al cambic S0CH, i3z téchiicas de difusion masiva y 15
civilzscitn de e IMagen en un mundd en gue |8 tdcnica v ine avances
g€ s politics social han orcsdo s guig, Oue SEIE instrumento visual
S0n0rG, v, para colmo. tan =casergs que &5 le televisidn, legua & ser
un instrumento potente de bromocien scoioculturs es of dessg COnS-
GEnte del socidiopo atento 3l fembmers Lelevisivn
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